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Vorwort  

Nach den bewegten Coronajahren hat sich der Tou-

rismus im Romantischen Franken  insgesamt wie-

der gut erholt, es gab jedoch auch viele Verände-

rungen. 

Nachdem jede Krise  auch eine Chance ist, stehen 

derzeit intensive Gedanken über Resilienz und 

Nachhaltigkeit im Fokus. Hier gilt es, gute Ideen zu 

unterstützen und Verhaltensgewohnheiten auf den 

Prüfstand zu stellen.  

Nur wer sich weiterentwickelt, ist auch morgen 

noch fit für die Zukunft. 

Als touristische Destination setzen wir uns mit gro-

ßem Engagement dafür ein, die wunderbaren Ange-

bote der Region zu bewerben und unseren Gästen 

und Einheimischen zu präsentieren. 

Neue Trends und Anforderungen wie etwa das Da-

tenmanagement müssen vorangetrieben werden.  

Von besonderer Bedeutung ist jedoch auch die 

Wertschätzung der Einheimischen für die Schönheit 

der eigenen Region. Diese Wahrnehmung hat  in 

den vergangenen zwei  Jahren erheblich zugenom-

men. 

Einen schweren Stand hat derzeit die Gastronomie. 

Sie  ist eine wichtige Säule des touristischen  Ange-

botes, kämpft einerseits mit Personalmangel und 

muss ihre Öffnungszeiten einschränken. Anderer-

seits ist die Nachfrage wieder auf einem sehr ho-

hen Niveau angekommen. Imagekampagnen für die 

Arbeit in der Gastro, Akquise im Ausland, techni-

sche Lösungen und betriebliche Rahmenbedingun-

gen werden bereits eingesetzt, um hier Abhilfe zu 

schaffen.  

 

Sehr erfreulich sind Neueröffnungen und Renovie-

rungen von Hotels der Region. Sie zeigen, dass hier 

mit viel Zuversicht in die Zukunft geblickt wird.  

 

Tourismus ist nicht nur ein wichtiger Wirtschafts-

faktor. Er schafft Arbeitsplätze, die nicht expor-

tiert werden können und Lebensqualität für Ein-

heimische. 

 

 

Als Vorsitzender bedanke ich mich bei allen unse-

ren Mitgliedern und Partnern für die Unterstützung 

bei der Weiterentwicklung und Bewerbung unserer 

schönen Region.  

 

 

 

 

 

 

 Der 1. Vorsitzende 

Landrat Dr. Jürgen Ludwig 
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Statistik 2022 

Das statistische Landesamt weist für die Tourismus-

region Romantisches Franken ein Gesamtergebnis 

von 1.607.467 Übernachtungen aus. Die Übernach-

tungszahlen aus dem Jahr 2022 erreichten damit 

das Niveau der Ergebnisse aus dem Rekordjahr 

2019. Da die zwei Coronajahre nicht aussagekräftig 

sind, werden für den Vergleich der Zahlen die Er-

gebnisse aus 2019 als Basis verwendet. 

Das Gesamtergebnis setzt sich aus 1.291.101 Über-

nachtungen von Gästen aus Deutschland und 

316.366 Übernachtungen aus dem Ausland zusam-

men.  

Im Romantischen Franken wurde für das Jahr 2022 

eine massive Veränderung in der Gästestruktur re-

gistriert. Während bei den Deutschen ein deutliches 

Plus von 9,2 % verbucht wurde, verminderte sich 

die Zahl der Übernachtungen von Gästen aus dem 

Ausland um 26 % . Dieses Ergebnis für die Region 

ist durch die international geprägte Gästestruktur in 

Rothenburg ob der Tauber beeinflusst, denn auch 

hier hat die Zahl der Übernachtungen von deutschen 

Gästen um 10 % zugelegt. Bei den Gästen aus dem 

Ausland lag der Rückgang gegenüber 2019 jedoch 

bei 45 %.  

Dinkelsbühl konnte gegenüber dem Jahr 2019 bei 

einem Gesamtergebnis von 249.242 Übernachtun-

gen ein Plus von 31 % und bei den deutschen Gäs-

ten sogar von 38 % verbuchen.  

In Ansbach wurde ein Plus von 16 % mehr Über-

nachtungen gegenüber 2019 registriert. Die Bayeri-

sche Landesausstellung und die Veränderungen bei 

den amerikanischen Truppen waren der Grund da-

für. Im Landkreis Fürth werden mit einer Zahl von 

98.031 die meisten Übernachtungen in Zirndorf ge-

zählt.  

Im Vergleich zu gesamt Franken und auch zu Bay-

ern, wo die Übernachtungszahlen aus dem Jahr 

noch nicht erreicht werden konnten, steht das  Ro-

mantische Franken mit diesem Ergebnis sehr gut da. 

Übernachtungen im Romantischen Franken 
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Übernachtungen in Städten 2022 

   2019 2020 2021 2022 2022/2019 

Rothenburg ÜN gesamt 561.347 238.303 260.156 466.129 -17% 

  ÜN Ausland 275.310 50.592 51.067 152.710 -45% 
  ÜN D 286.037 187.711 209.089 313.419 10% 

  Betten 2.873 1.149 2.695 2.807 -2% 

Dinkelsbühl ÜN gesamt 190.416 128.347 146.611 249.242 31% 
  ÜN Ausland 27.730 12.248 15.578 25.362 -9% 

  ÜN D 162.686 116.099 131.033 223.880 38% 

  Betten 1.378 1.222 1.346 1.181 -14% 
Feuchtwangen ÜN gesamt 89.125 52.122 49.923 69.941 -22% 

  ÜN Ausland 5.999 2.018 3.045 3.783 -37% 

  ÜN D 83.126 50.104 46.878 66.158 -20% 
  Betten 722 648 598 594 -18% 

Zirndorf ÜN gesamt 107.522 61.616 63.260 98.031 -9% 
  ÜN Ausland 21.376 8.050 7.920 19.381 -9% 

  ÜN D 86.146 53.566 55.340 78.650 -9% 

  Betten 529 412 532 431 -19% 
Ansbach St. ÜN gesamt 115.280 80.043 92.473 133.430 16% 

  ÜN Ausland 16.669 8.078 8.912 34.058 104% 

  ÜN D 98.611 71.965 83.561 99.372 1% 
  Betten 875 895 978 999 14% 

Romantisches ÜN gesamt 1.608.267 881.372 1.033.269 1.607.467 0% 
Franken ÜN Ausland 425.850 116.026 133.085 316.366 -26% 

  ÜN D 1.182.417 765.346 900.184 1.291.101 9% 

  Betten 10.862 8.115 10.444 10.555 -3% 
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In Zeitschriften und Zeitungen wurden Advertorials 

veröffentlicht, die teilweise in Kooperation mit den 

Städten entstanden sind. Das bietet die Chance auf 

größere Beiträge mit mehreren Seiten. 

Anzeigen in Print und Online 

Für die  Bewerbung des Urlaubsmagazins werden 

Anzeigen geschaltet, die in den Zeitungen in den ers-

ten Monaten des Jahres  erscheinen.  

Die Online Anzeigen laufen zusätzlich während des 

gesamten Jahres 

Titelmotiv für die Anzeigen ist der Titel des jeweiligen 

Urlaubsmagazins. Für die Ausgabe 2022 war dies ein 

Motiv aus Wassertrüdingen. 

In der Werbesaison 2022 wurden Printanzeigen mit 

einer Auflagenhöhe von rund 19 Millionen geschaltet.  

Online Anzeigen generierten im Jahr 2022 etwa 40 % 

der Bestellungen.  

 

 

 

Advertorials und Anzeigen 

 

Auf der Webseite www.romantisches-franken.de ist 

die Onlinebestellung der gesamten Prospektpalette 

im CI Romantisches Franken möglich. 

Durch die Bewerbung mit Anzeigen, per Newsletter 

und über die Webseite werden zusätzlich Prospektbe-

stellungen generiert, die von der Geschäftsstelle di-

rekt verschickt werden. 

Advertorials,  Social Media Anzeigen und Pressebe-

richte erhöhten die Bestellungen von Prospekten . 

Rund 21.000 Bestellungen wurden 2022 über die 

Geschäftsstelle in Colmberg  bearbeitet und per 

Post verschickt. 

33 verschiedene Prospekte können derzeit über 

die Webseite bestellt werden.  

Je nach Größe stehen diese auch zum Down-

load zur Verfügung. 

 

Prospektbestellungen 
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Instagram und Facebook 

• Im Jahr 2022 wurde der Facebook Account um 246 

Beiträge bereichert.  

• Auf Instagram sind im gesamten letzten Jahr 84 zu-

sätzliche Beiträge veröffentlicht worden. 

• Insgesamt wurden 608 Stories gepostet, welche so-

wohl auf Facebook als auch auf Instagram zu sehen 

waren. 

• Ein Highlight im letzten Jahr stellte das erstmals durch-

geführte Adventskalender-Quiz dar. 

• Vom 1. bis zum 24. Dezember 2022 wurden täglich 

drei Preise verliehen, so dass sich 72 Gewinner*innen 

am Ende freuen durften. 

• Durch diese Aktion konnte der Instagram-Account 

langfristig 300 neue Follower*innen verzeichnen. 

• Aufgrund des positiven Feedbacks der Teilnehmenden 

soll der Adventskalender auch dieses Jahr stattfinden. 

• Neu: Tipps zum Wochenende und Quiz   

Der Newsletter mit kurzen Infos zu den aktuellen 

Angeboten ist bei den Lesern beliebt. Die Zahl 

der Nutzer steigt kontinuierlich an und die Öff-

nungsrate liegt mit rund 50 % bei einem sehr 

guten Wert. 

Ende 2022 lag die Zahl der Abonnenten bei rund 

2.500 Personen. Zusätzlich wird der Newsletter 

auch an alle Partner verschickt. 

Besonders positiv werden die Informationen 

über neue Prospekte wahrgenommen. Die Be-

stellmenge ist hier ein guter Index für die Beach-

tung des Newsletters. 

Über das dafür genutzte Tool Mailingwork kön-

nen auch die Klickraten für die einzelnen Beiträ-

ge abgerufen werden. 

   

 

 

 

 

Newsletter 



______________________________________________________________________________________________________   

Tourismusverband Romantisches Franken  Seite 7     

GESCHÄFTSBERICHT 2022 

 

Videoprojekt Hochschule Ansbach 

• Das Regionalmanagement des Landkreises Ansbach 

förderte 2022 ein Projekt mit Videos zu den touristi-

schen Themen der Region.  

• Die Umsetzung erfolgte in Zusammenarbeit mit der 

Hochschule Ansbach im Studiengang Medien und 

Kommunikation. 

• Die Studenten bekamen die Themen vom Tourismus-

verband Romantisches Franken und haben daraus als 

Semesterarbeiten ihre Videos erstellt. 

• Der Landkreis Fürth hat gesondert zwei Videos in Auf-

trag gegeben. 

• Die 15 Clips sind auf Youtube hochgeladen und wer-

den gesammelt auf der Webseite vorgestellt 

Ein Video über nachhaltigen Urlaub in der Regi-

on wurde vom Tourismusverband Franken in 

Auftrag gegeben. 

Das Romantische Franken hat die inhaltliche  

Umsetzung, durch die Orte und die Models un-

terstützt. 

Das Video ist Teil einer Reihe, die für alle Gebie-

te in Franken erstellt wurde. Mit dieser Kampag-

ne werden für ganz Franken Urlaubsangebote 

vorgestellt, die für einen nachhaltigen Urlaub 

stehen. Dazu gehören eine Anreise mit Bahn 

und Bus ebenso wie Naturbadeseen, regionale 

Produkte, Rad- und Wandergebiete und vieles 

mehr. 

 

Video Perspektivwechsel  

Auf einer Versammlung in Heilsbronn wurden 

Anregungen zur weiteren Entwicklung und Be-

werbung des ErlebnisRadweges in Heilsbronn 

besprochen. Die App zu den Orten am Weg 

sollte überarbeitet werden. 

Zur Beauftragung und Erneuerung der App 

müssen die weitere Gespräche erfolgen. 

Das Thema ist in Bearbeitung. 

ErlebnisRadweg Hohenzollern 
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Radreiseregion  

Mit der einheitlichen Radwegbeschilderung  

steht ein bestens miteinander verknüpftes und 

einheitlich markiertes Netz an Radrouten im Ro-

mantischen Franken zur Verfügung.  

Auf dieser Basis werden die  Marketingaktionen 

für den Radtourismus fortgeführt und weiter aus-

gebaut. 

• Tourenportal 

Die Pflege des Online Tourenportals ist eine wichtige 

Grundlage für die Verbreitung der Informationen über 

das ausgeschilderte Netz an Radrouten. 

Die Routen können von allen Mitgliedern für eine Dar-

stellung auf den eigenen Webseiten abgerufen wer-

den. 

• Aus dem Tourenportal heraus werden die Daten mit 

den POIs, Veranstaltungen u.a. verknüpft. Aktuell sind 

97 Radtouren auf ausgeschilderten Strecken darin zu 

finden. 

• Tourenplaner: Das Tourenportal auf der Webseite er-

möglicht  auch die freie Planung von Touren auf der 

Basis der beschilderten Routen. 

• Radkarte Romantisches Franken: 

Die erste Auflage  in Höhe von 20.000 Stück  aus 

2020 ist inzwischen in der 4. Auflage nachgedruckt 

worden. (April  2023) 

• Pressearbeit: 

Mit Pressemitteilungen und Advertorials konnten sehr 

gute Resultate erzielt werden.  

• Infotafeln: 

Ergänzend zu den Schildern für die Radwege informie-

ren Infotafeln über das Netz 

• Örtliche Karten: 

Die Städte und Allianzen bringen zusätzli-

che Karten auf Basis des Routennetzes her-

aus und sind damit Teil der Prospektpalette 

• Die Verlagskarten  

können über den Shop auf der Webseite 

bestellt werden. 
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• Kooperation bei den Wanderkarten mit den Kommunen 

• Offiziell markierte Wanderwege werden in der Daten-

bank gepflegt 

• Kooperation mit dem Naturpark Frankenhöhe 

• Aktuell sind 225 Wanderwege im Portal angelegt 

• Die Karte wird auf der Basis des Tourenportals erstellt 

• Eigene Gestaltung durch die Kommune 

• Vertrieb über die Prospektpalette Romantisches Fran-

ken wenn das CI passt 

• Colmberg, Wassertrüdingen/Hesselberg, Ansbach, 

Feuchtwangen, Nördliche Frankenhöhe, Geslau, Land-

kreis Fürth, Schillingsfürst, Kulturwanderweg Hohen-

zollern 

Wanderkarten und Wegeportal  

• Bei den  Touren zum  Radfahren und Wandern werden 

über den Tourismusverband nur die  offiziell ausge-

schilderten Strecken beworben. 

• Ziel ist es, bei den Radtouren und den Wanderwegen 

die Vernetzung von Print und Online gut darzustellen. 

• Printkarten zum Radfahren und Wandern sind äußerst 

beliebt, werden gerne bestellt und ergänzen sich mit 

den online Informationen. 

• Im Printbereich wird bei den Touren nach Möglichkeit 

jeweils der QR Code für die Informationen dargestellt. 

• Die Tourdaten sind mit den Informationen über die 

POIs verbunden 

• Auch die Abfrage von VGN Informationen zur An- und 

Abreise ist möglich. 

Print und Online aus einer Hand 
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Die Online Buchung von Zimmern und Ferien-

wohnungen hat sich erholt und liegt wieder 

bereits über dem Niveau von 2019. 

Stand Dezember 2022 sind 118 Betriebe über 

die Onlinebuchung mit obs buchbar.  

Von einigen Betrieben wurde das Angebot zu 

einer allgemeinen Betriebsberatung genutzt. 

Dieses Angebot ist über den Tourismusverband 

Franken gefördert und allen Betrieben angebo-

ten worden. 

 

 

Übernachtungen Gesamt ROM inkl. Städte: 

2019: 32.585 

2020: 19.704 

2021: 27.243 

2022:  34.015 

Onlinebuchung Übernachten  

Onlinebuchung Erlebnisangebote 

Urlaubserlebnisse vor Ort werden online 

buchbar angeboten. 

Stadtführungen, Eintritte, Kurse oder ein Erleb-

nisdinner  online zu buchen, ist das, was die 

Kunden von heute erwarten.  

Über den Partner Online Buchung Service 

GmbH (obs) mit der Basissoftware von der Fir-

ma Feratel ist das möglich.  Der Tourismusver-

band bietet allen Leistungsträgern die Teilnah-

me an dieser Vertriebsmöglichkeit an. 

Damit wird die Bewerbung des Angebotes 

deutlich breiter aufgestellt.   

Auch im Laufe des Jahres 2022 wurde intensiv 

dafür geworben und informiert, dass sich Leis-

tungsträger an diesem Projekt beteiligen kön-

nen.  

Die Onlinebuchung für Erlebnisse ist auf der 

neuen Webseite bei www.romantisches-

franken.de an prominenter Stelle platziert. 

 

 

 

Ein großer Vorteil ist, dass auch bei den Touris-

musseiten der Städte Rothenburg ob der Tau-

ber, Feuchtwangen, Bad Windsheim, Ansbach 

und Dinkelsbühl diese online buchbaren Ange-

bote zu finden sind.  

So profitieren alle davon. 

Ziel ist, dass noch viele weitere Leistungsträ-

ger diese Möglichkeit nutzen, um Ihre Ange-

bote zu vermarkten. 
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Prospektpalette 

Das Urlaubsmagazin mit dem kompletten touris-

tischen Angebot wird als Gesamtprospekt und 

zentrales Printmedium für die  Region herausge-

geben. 

Titelbild 2022: Wassertrüdingen  

Auflage 2022: 32.000 Stück 

Vertrieb 2022: Direktversand, Auslagestellen, 

Auftragsversand, Tourist Infos, Museen, Kom-

munen, u.a.  

Die Prospektauslagen im Brückencenter, in Tou-

rist Informationen, bei Museen und weiteren 

Leistungsträgern standen wieder zur Verfügung. 

 

Prospektpalette gesamt: 

Urlaubsmagazin, Radkarte, Ausflugsziele, Histori-

sche Städte, Familienurlaub, Wasserscheideweg, 

ErlebnisRadweg Hohenzollern, Camping & Wohn-

mobil, Übernachten an Pilgerwegen, Wandern 

ohne Gepäck, Wörnitz-Radweg, Gruppenangebo-

te. 

CI  Kooperationen : Regionalbuffet, Radkarte 

Feuchtwangen, Radkarte Hesselberg und Was-

sertrüdingen, Radschmetterling, Radkarte Land-

kreis Fürth, Wandern Ansbach, Wanderkarte 

Feuchtwangen,  Kultur Wanderweg Hohenzol-

lern, Wanderkarte Colmberg, Wanderkarte Land-

kreis Fürth, Wanderkarte Hesselberg und Was-

sertrüdingen, Wanderkarte Geslau, Wandern 

Nördliche Frankenhöhe, Wanderkarte Schillings-

fürst. 

Große Nachfrage nach Printprodukten 

Vor allem die Nachfrage nach Angeboten zum 

Radfahren und Wandern war 2022 unverändert 

hoch.  

 

Sonderthemen: 

Historische Städte, Familienurlaub und Grup-

penangebote. 

Die Neuauflagen erfolgen nach Bedarf alle 2-3 

Jahre. 



______________________________________________________________________________________________________   

Tourismusverband Romantisches Franken  Seite 12     

GESCHÄFTSBERICHT 2022 

 

Datenbank Venus knowledge graph   

Die neue Datenbank ist der knowledge graph von 

der Firma Venus. Der Einsatz dieser Software ist  

für den Tourismusverband ein komplett neuer An-

satz zur Speicherung und Ausgabe von Informati-

onen.  

Die Datenbank ist nach dem sogenannten sche-

ma.org programmiert und offen für die Weiterga-

be an die Bayern Cloud.  Über diese Datenbank 

werden touristisch relevante Daten in offener 

Form zur Verfügung gestellt. 

  

 

Datennutzung für Kommunen und Betriebe 

• Kommunen und Betriebe können die Daten nutzen, um 

diese in die eigene Webseite einzubinden.  

Je  nach Umfang können die Informationen per Link, 

i-frame oder Schnittstelle abgerufen werden. 

• Im Lauf des Jahres 2022 wurde in der Geschäftsstelle 

sehr intensiv an den Inhalten der Datenbank gearbeitet. 

Erste Ergebnisse der Nutzungen durch Dritte gibt es 

bereits. 

Geslau: Darstellung der Wanderwege mit den Dateninhal-

ten aus dem venus knowledge graphen Romantisches 

Franken.  

• Zielvorstellung ist die gemeinsame Pflege von Daten, so 

dass jeder Punkt und jede Veranstaltung nur noch in 

einer Datenbank gepflegt werden muss. 

• Dieser Schritt wurde Anfang 2023 getan. 
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• Die neue Version der Webseite 

www.romantisches-franken.de wurde zum Jah-

resbeginn 2022 freigeschaltet. 

• Sie wird stark von Bildern geprägt, die zu den 

verschiedenen Themen hinleiten.  

• Die Firma onit stellt das Content Management 

Programm zur Verfügung. 

• In dieses CMS werden die Informationen aus 

verschiedenen Datenbanken eingebunden. Die 

technische Integration und das Zusammenspiel 

der verschiedenen Partner, bringt große Vortei-

le, erfordert jedoch auch einen hohen Abstim-

mungsbedarf. 

• Zentraler Datenlieferant ist der Venus know-

ledge graph. 

• Die Auswahl und Bearbeitung der Bilder erfolgt 

in der Geschäftsstelle.  

• Die Daten der Touren zum Radfahren und Wan-

dern kommen aus der Tourenverwaltung und 

werden sowohl direkt als auch über den know-

ledge graph in die Seite eingespielt. 

• Mit 118 Menüpunkten wird das große Angebot 

der Region vorgestellt. 

• Die Onlinebuchung von Zimmern und Erlebnis-

sen wird über zwei Kanäle von obs in die Seite 

integriert. 

• www.romantisches-franken.de ist das Service-

portal für Einheimische, Gäste und Partner:  

 

 

Webseite www.romantisches-franken.de 
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Datenmanagement 
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Impressionen vom Fotoshooting 2022 
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Gremiumsmitglieder 2022 

Vorstand: 

1. Vorsitzender:  Landrat Dr. Jürgen Ludwig, Landkreis Ansbach  

1. Stellvertretender Vorsitzender:  Landrat Matthias Dießl, Landkreis Fürth  

2. Stellvertretender Vorsitzender:  Oberbürgermeister Thomas Deffner, Stadt Ansbach 

Schriftführer:  1. Bürgermeister Michael Trzybinski, Stadt Schillingsfürst   

Schatzmeister:  Oberbürgermeister Dr. Markus Naser, Stadt Rothenburg o.d.T. 

Weitere Vorstandsmitglieder:  1. Bürgermeister Matthias Schwarz, Stadt Burgbernheim 

  1. Bürgermeister Stefan Ultsch, Wassertrüdingen 

Marketingausschuss:  

1. Bgm.  Matthias Schwarz  Stadt Burgbernheim 

Landrat Dr. Jürgen Ludwig 1. Vors. Romantisches Franken 

Dr. Jörg Christöphler Rothenburg Tourismus 

Philip Schürlein Touristikservice Dinkelsbühl 

Andrea Brehm Touristinformation Feuchtwangen  

Nadja Wilhelm Kultur, Stadtmarketing und Tourismus Ansbach 

Joana Bacik Landkreis Fürth 

1. Bgm. Wilhelm Kieslinger Gemeinde Colmberg 

Angelika Schäffer Tourismusverband Franken 

Thomas Merkel  Wirtschaftsförderung Landkreis Ansbach 

Markus Wohlleben Regierung von Mittelfranken 

Christian Unbehauen Hotel- und Gaststättenverband 

Regina Bremm Romantisches Franken 

 

Ehrenvorsitzender: Prof. Dr. Jürgen Walchshöfer 

Mitglieder: 

Stand zum 01.01.2023: 60 

Landkreis Ansbach, Landkreis Fürth, Stadt Ans-

bach, Gemeinde Adelshofen, Gemeinde Aurach, 

Gemeinde Bechhofen, Stadt Bad Windsheim, Ge-

meinde Buch am Wald, Stadt Burgbernheim, Ge-

meinde Burgoberbach, Markt Cadolzburg, Markt 

Colmberg, Gemeinde Diebach, Markt Dietenhofen, 

Stadt Dinkelsbühl, Gemeinde Dombühl, Gemeinde 

Ehingen, Gemeinde Ergersheim, Stadt Feuchtwan-

gen, Markt Flachslanden, Gemeinde Gebsattel, 

Gemeinde Gerolfingen, Gemeinde Geslau, Ge-

meinde Großhabersdorf, Heimatverein Großha-

bersdorf, Stadt Heilsbronn, Touristikverband Hes-

selberg, Stadt Herrieden, Gemeinde Insin-

gen, Kriminalmuseum  Rothenburg o.d.T., Ge-

meinde Lehrberg, Stadt Langenzenn, Gemeinde 

Langfurth, Stadt Leutershausen, Gemeinde Lich-

tenau, Gemeinde Neuendettelsau, Gemeinde Neu-

sitz, Markt Marktbergel, Gemeinde Oberdachstet-

ten, Gemeinde Ohrenbach, Gemeinde Petersau-

rach, Markt Roßtal, Stadt Rothenburg o.d.T., Ver-

kehrsverein Rothenburg o.d.T, Käthe Wohlfahrt, 

Rothenburg o.d.T., Gemeinde Röckingen, Ge-

meinde Sachsen bei Ansbach, SAN AKTIV TOURS, 

Stadt Schillingsfürst, Gemeinde Schnelldorf, Ge-

meinde Simmershofen, Stadt Stein, Gemeinde 

Steinsfeld, Gemeinde Unterschwaningen, Stadt 

Wassertrüdingen, Markt Weiltingen, Gemeinde 

Windelsbach, Gemeinde Wittelshofen, Stadt Zirn-

dorf. 

Mitglieder und Organisation 




